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10 Tipps fir erfolgreiche PMs X X
5-Value-Check — MalBnahmen priorisieren X X X
635-Methode X X
ABC-Produkt-Analyse X X X
Anforderungen erfassen X X X
Anforderungsprofil (LH) X X X X
Arbeitspaket-Beschreibung X X
Argumentegenerator X X X X
Betatest-Masterplan X X
Blue Ocean Strategie / ERSK-Quadrat X X X X
Blue Ocean Strategie / Nutzenkurve X X X X
Business Case - Gliederung X X X
Business Case - Wirtschaftlichkeitsberechnung X X X
Controlling-Aufgaben im PM X X
Einwandentkraftung 3E-Analyse X X X X X
FAQ-Liste X X
Five Forces X X X X
FMEA X X X
Fortlaufendes Protokoll X X
Feature-Spiegel X X X X
Feature-Spiegel mit Bewertung X X X
Feature-Spiegel mit Gewichtung + Bewertung X X X
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Gantt-Diagramm Markteinflihrung X X
Hauptaufgaben des PMs X X
Ideenfindungsworkshop X X
Kompetenzprofil PM X X
Kundenbefragung (Kano) X X
Kundenproblem-Analyse X X
Lead User-Methode X X
Leistungsdatenmatrix X X X X
Lost-Order-Analyse X X
Marktanalyse: produktbezogen X X X
Marktanteil-Marktwachstum-Portfolio X X X
Marktattraktivitat-Wettbewerbsstarke-Portfolio X X X
Marktattraktivitat-Wettbewerbsstarke-Portfolio Giber Jahre X X X
Markteinfiihrungs-Strategie X X X
Markt-Produkt-Technologie-Roadmap X X X X
Marktsegmentierungs-Kriterien X X
Marktsegment-Potenzialanalyse X X X X X
MaBnahmenplanung in Monaten X X
MalBnahmenplanung in Wochen X X
Meetings effizient durchfiihren X X
Messeverkaufsgesprach X X
Meetings moderieren X X
Morphologischer Kasten X X X X
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Motivations-Tipps X X
Produktentwicklungen priorisieren X X X
Nutzenargumentationstechnik EVN X X X X
Outphasing-Aktivitaten X X
Produkt-Abkiindigungsmitteilung X X
Produkt-Anderungsmitteilung X X
Produktanforderungen bewerten X X X
Produktbooklet: Inhalte X X
Produktideen-Schnellbewertung X X X
Produktkommunikationskonzept X X X
Produkt Sales Story: 5-Satz-Technik X X X X
Produkt-Launch-Package X X
Produktpositionierung X X X
Produkt-Roadmap X X X X X
Produktschulung fiir Handler X X X X
Produktschulung fiir Vertriebsmitarbeiter X X X X
Produktstrategie X X X
Produktstrategie bewerten X X X
Projekte: Erfolgsfaktoren X X X X
Projektliste mit Status X X
Prospektanalyse X X X
Prospekterstellung: Briefing X X X
QFD-Methode X X X
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Risikomanagement-Journal X X
Stakeholder-Analyse X X
Starken-Schwachen-Analyse X X X
Stellenbeschreibung PM X X
Strategische Umfeld-Trends - Produkte X X
Strategische Umfeld-Trends - Regionen / Lander X X
SWOT-Analyse X X
Technische Losungsalternativen bewerten X X
Telefongesprache vorbereiten X X
Telefonleitfaden Nutzerbefragung X X
Wettbewerberanalyse: Eigene Professionalitat X X
Wettbewerber-Dienstleistungen-Matrix X X
Wettbewerber-Produkte-Matrix X X
Wettbewerbersteckbriefe X X
Win-Order-Analyse X X
Zeitmanagementprofil X X
Zuschlagskalkulation X X
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